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Takeshi Kouno.

TVは死んでない。そして、CGMからPGMの時代へ
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自己紹介

Å 河野武 / KOUNO Takeshi
ï 1974年7月3日生まれ。立命館大学経済学部卒。
ï 1997年、ニフティ入社。2001年にニフティ退職後、フリー
ランスとして数年過ごし、2004年から2005年までオンラ
イン書店ビーケーワンの専務取締役兼COOを務める。EC
サイト初となるトラックバック対応やリマインダサービス、ｂｋ
１はてな、ｂｋ１カートバーをプロデュース。現在はシックス・
アパート日本法人のマーケティング担当執行役員を務める。

ï これまでに、まんがseekやmomoco.tv、All Consumingを
企画運営。編著に「漫画家人名事典」、「データベース -や
さしくわかる、応用力がつく！-」がある。

さっきさんざん
話したので割愛。
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本日のメニュー

Å 今日話すこと
ïブロガーはけっこうテレビを見てる
ïホリスティック・マーケティングについて
ï Buzzは仕込んだらあかん
ï CGMじゃなくてPGMが大事なのです
ï PGMをうまく活用した企業のマーケティング事例
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前回講演後
の反響
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すごかった。




